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 چكيده

 مجموعه بر مشتمل ،«رسانه حقوق» هاىشاخه از يكى عنوان به« مخاطب حقوق»
 جمعى ارتباط وسايل و هارسانه باگسترش امروزه كه محترم، و ارزشمند هاىحق
 .است گرفته قرار توجه مورد گذشته از بيش تبليغاتى هاىروش و
 قرار بحث مورد فقهى كتب در خاص و مستقل موضوعى عنوان به تبليغات آنكه با

 و لزوم بر اسلام تأكيد اسلامى، معارف با اقتصادى نظام مبانى آميختگى اما نگرفته،
 است مواردى از سالم رقابت و تجارت به تشويق و تجارت احاكم فراگيرى اهميت

 .است شده توجه آنها به اسلامى فقه در كه
 حرمت و معامله در غش حرمت دروغ، حرمت نظير هايىموضوع اماميه فقه در

 بحث در تدليس و تغرير ممنوعيت ديگران، به اضرار منع چون قواعدى و نجش
 معامله تبليغات، در آنها نشدن رعايت صورت در كه. دارد وجود مخاطب حقوق
 .شودمى فسخ شرايط احراز موجب موارد برخى در و باطل آن بر مبتنى

 اقدامات قبال در افراد مدنى مسئوليت به اشاره رغمعلى حقوقى ازمنظر همچنين
 سكوت و اجمال ابهام، قانونى، خلاء شود،مى نيز تبليغات مباحث شامل كه خود
 اىرسانه سواد نداشتن خودو حقوق با مخاطبان نبودن آشنا موجود، قوانين در
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 با برخورد اصلى متون نبودن مشخص دركنار اجرايى هاىنامه آيين نبود مناسب،
 .است بحث اين در مطرح مسائل مهمترين از حقوق، اين به تعدى جرائم

 هدف برمبناى و است كيفى تحقيقى موضوع، ماهيت نظر از كه حاضر پژوهش در
 ماهيت و روش لحاظ از همچنين و دارد قرار اىتوسعه يا علمى تحقيقات دسته در

 بررسى به است، اىكتابخانه آن اطلاعات گردآورى وروش بوده توصيفى تحقيق،
 .ايمپرداخته« تبليغات در مخاطب حقوق» حقوقى و فقهى

  
 وضعى حكم تبليغات، رسانه، حقوق مخاطب، حقوق : كليدى واژگان
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 مسأله بيان

 شده جهان اقتصادى و تجارى هاىفعاليت ناپذير جدايى جزء تبليغات، امروزه
 اجتماعى فرهنگى، اقتصادى، مختلف هاىزمينه در كه عميقى تأثير دليل به و است

 داراى شود،مى قلمداد هارسانه مالى اصلى منابع از يكى و دارد جامعه سياسى و
 قوانين جمله از آن مسائل به حقوقى توجه ضرورت لذا است، فراوان اهميت

 رعايت نحوه و نظارت سازوكار تبليغات، پخش بر حاكم هاىمحدوديت تبليغات،
 پيامدها كه است حالى در اين. نمايدمى رخ گذشته از بيش... و مقررات و قوانين

 شده مخاطب حقوق جمله از خاصى حقوقى مباحث موجد موضوع، اين تأثيرات و
 سوء تبعات از كاستن زمينه تر،مناسب برنظارت علاوه مقررات، ارائه و تدوين با تا

 .شود فراهم اقدامات اينگونه
 از را مخاطبان حقوق رعايت وحقوق، رسانه حوزه پژوهشگران آنكه رغم به

 را جمعى هاىرسانه طريق از پيام ارائه و دانندمى رسانه در حقوق اركان ترينمهم
 سلسله يك رعايت مستلزم جامعه، عمومى منافع و فردى حقوق گرفتن نظر در با

 هاىمحدوديت مزايا، تكليف، تعيين و مخاطب حقوق زمينه در اما دانندمى اصول
 منظر از ويژه به گسترده و جامع هاىپژوهش تاكنون آن، مخاطبان و رسانه اصحاب

 .است نشده انجام حقوق و فقه
 به مردم آيا كه كندمى مشغول خود به را پژوهشگرى هر ذهن سؤال اين ابتدا در

 كه ايران موضوعه حقوق آيا سپس. نه يا هستند حقوق داراى رسانه مخاطب عنوان
 كرده تنظيم را لازم قوانين رسانه، مخاطبان حقوق براى است، اماميه فقه از برگرفته
 نه؟ يا و است
 بحث احيانا و باآن مرتبط حقوقى و قانونى خلاءهاى يافتن و سوالات اين طرح

 جانبه همه بررسى ويژه به مخاطب حقوق به مربوط قوانين اجرايى ضمانت پيرامون
 روپيش تحقيق انگيزه حقوقى منابع و شيعى فقه و روايات منظر از هاموضوع اين

 .است
 حقوق، تعيين امروزو دنياى در جمعى هاىرسانه قانونمندى موضوع آنكه وجود با

 موضوعات از هارسانه مخاطبان و رسانه اصحاب هاىمحدوديت مزاياو تكاليف،
 حقوق مورد در اما است، حقوق ويژه به و انسانى علوم حوزه مهم
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 .است نشده انجام شايسته و مناسب كافى، تحقيقات ما كشور در مخاطب
 و فقه منظر از تبليغات، در مخاطب حقوق شده محدود موضوع ديگر سوى از

 علاوه كه است( وحقوق فقه و ارتباطات) اىرشته ميان موضوع يك ايران حقوق
 فقهى منابع از جديد هاىاستنتاج يا و قانونى خلاءهاى كشف باعث جذابيت، بر
 .شد خواهد اصلى موضوع در
 دارد وجود سوال هاده طرح امكان موضوع، هاىشاخه زير گستردگى به توجه با
 تبليغات در مخاطب حقوق مفهوم: مانند. است بسط و شرح نيازمند يك هر كه

  است؟ برخوردار جايگاهى چه از ايران حقوق و اماميه فقه در و چيست
 يا و اند؟كدام تبليغات حوزه در مخاطب حقوق مصاديق و عناوين مهمترين
 ديدگاه از تبليغات در مخاطب حقوق اجرايى هاىضمانت و هاتفاوت و هاشباهت

 است؟ كدام ايران حقوق و اسلامى فقه
 به كه است بحثى« مخاطب حقوق» فقهى و حقوقى ابعاد تطبيقى و همزمان بررسى
 ابتدا بيشتر، توجه ضرورت دليل به. است حاضر تحقيق توجه مورد جدى شكل

 .شودمى ارائه تحقيق اين مفاهيم از كوتاه تعاريفى
  

 حقوق

 .است متفاوت كاربردهاى و معانى داراى فارسى زبان در واژه اين
 روابط تنظيم منظور به قانون كه خاصى هاىتوانايى و امتيازها به نمونه؛ عنوان به

 مالكيت، حق مانند گويند حقوق است قايل فرد هر براى اجتماعى نظم حفظ و مردم
 از و هستند معنا بدين انگليسى در Right و درعربى حق كلمات...و زوجيت حق

 ياحقوق حقوق علم را آنها تحول سير و حقوقى قواعد تحليل دانش گاه رو همين
 نيز برخى. است انگليسى در jurisprudence و عربى در فقه معادل كه نامندمى

 حقوق را هستند اجتماع در كه دليل اين به اشخاص، بر حاكم مقررات مجموع
 نژاد معتمد). هستند معنا اين مترادف انگليسى در law و عربى در شرع كلمه. گويند

 (223 ـ 201 ،1379: 
 و است، شده ذكر( 399 1363: معين،) درست و راست معناى به لغت در حق
 يا فرد چه آن معنى در همچنين و درست و راست معناى در است حقوق آن جمع
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 شرقى هاىزبان در همچنين حق. رودمى كار به رادارد آن سزاوارى اىپديده
 حق ،(10 1384: لنگرودى،. )رودمى كار به خدا هاىنام از يكى عنوان به اصطلاحاً

 انديشه درساحت انسان هاىدغدغه ترينمهم از يكى ديرباز از داشتن حق و بودن
 هاپردازى نظريه و وگوها گفت طولانى پيشينه. است بوده واجتماعى فردى عمل و

 گوناگون ابعاد به نسبت تاريخ طول در متفكران كه فراوانى تأملات و حق درباره
 است نشده باعث هرگز اند،داشته... و اقتصادى سياسى، و اجتماعى طبيعى، حقوق

 مقولات شمار در و بدهد راازدست خود حساسيت و اهميت حقوق و حق مسأله كه
 آورد،مى ياد به تاريخى منابع حافظه كه آنجا تا بلكه درآيد، انسان زندگى تاريخى
 برآن زمان هرچه و است بوده مطرح اجتماعى انسان براى حقوق و حق مسأله
 (5 1391: احمد، ترابى،) است شده تر پررنگ آن اهميت گذشته

 رسانه حق تاليف، حق مخاطب، حق ماننند هايىزيرمجموعه داراى حق قبيل اين
 .كندمى آن مشمول را فرد كه است حقوق مجموعه آن جمع و بوده... و
 يك افراد روابط بر كه مقرراتى مجموعه از است عبارت حقوق ديگر معنايى در

 كار به شريعت و شرع واژه اسلامى، نظر از معنا اين در. است حاكم سياسى جامعه
 (12 1384: لنگرودى،... ) و اسلام شرع يا موسى شرع گويندمى چانچه رود،مى
  

 مخاطب

 

 سخن او با كه كسى شود، خطاب وى به كه شودمى گفته مخاطب كسى به لغت در
 و بييندگان خوانندگان، به كلى طور به اىرسانه مخاطب( 1363 معين،) گويندمى

 ديدگاه از. شودمى گفته نمايشى و محتوا هر يا و اىرسانه هاىشبكه شنوندگان
 صورت به اما رسد،مى نظر به ساده اىواژه كه حال عين در مخاطب اىرسانه

 جوساندرز، ـ پيتركرى. )است شدن متنوع و پيچيده دگرگونى، حال در روزافزون
:1386 37) 

 مشاهده قابل غير و غيرمستقيم پراكنده، صورت به غالباً جمعى، هاىرسانه مخاطب
 و شنونده بيننده، مستقيم صورت به گاه. اندمتفاوت رسانه نوع به بسته و هستند
 در اما گيرندمى قرار پيام معرض در مستقيم غير صورت به گاه و هستند خواننده
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 يا و مستقيم صورت به است حقوقى يا و حقيقى شخص رسانه مخاطب حال هر
 (39: همان. )گيردمى قرار پيام معرض در مستقيم غير
  

  تبليغات

  

 يا كالا به را مردم توجه كه عملى»: كندمى معنا چنين را تبليغات  بريتانيكا فرهنگ
 ها،آگاهى انتشار و تدارك در كوششى»: ديگر تعريفى به و« برانگيزد ستدى و داد
 (141 1381: اكبر، على زاده، قاضى)«. كالا يك مصرف دادن نشان مثبت هدف با

 غيرشخصى معرفى»: است داده تبليغات از ديگرى تعريف آمريكا بازاريابى انجمن
 حمايت و كارفرما كه است خدماتى يا كالا ايده، از بيشتر آگاهى اشاعه آن هدف كه

 (188ص 1388:  دنيس، ـ دفليور)«. دارند مشخصى مالى كننده
 هاى ويژگى گرفتن نظر در با و هاتعريف همه بررسى از پس محققان از يكى

 همايون: )كندمى پيشنهاد را زير تعريف ايران، اسلامى جمهورى فرهنگى
 (244 1379: محمدهادى،

 حقوقى يا حقيقى شخص سوى از كه است ارتباطات از نوعى تجارى تبليغات»
 موسسه نياز، خدمت، كالا، به نسبت تشويق يا و توجه جلب معرفى، هدف با معينى،

 صورت فرد يا و گروه توده، به خطاب گوناگون وسايل از استفاده با اى،آموزه يا
 «. گيردمى

 مؤثرتر و ترمتنوع روز به روز كه نوظهور و نوين هاىرسانه از استفاده با تبليغات
 مصرف ميان بين عادى رسانى اطلاع و ساده رابطه يك كاركرد ديگر شوند،مى

 و اجتماعى فرهنگى، مختلف هاىعرصه در بلكه ندارند، را كننده توليد و كننده
 اساسى عنصرى تبليغات كه نحوى به هستند بنيادين و عميق تأثيرات داراى سياسى

 المللىبين حوزه در چه و داخلى درحوزه چه كشورها، سرنوشت در كننده تعيين و
 قانون اهميت كه كند پيدامى اهميت نظر آن از آشنايى اين. شوندمى محسوب
 تعاملى و تعادلى اىنقطه را آن بلكه ندانسته ساده را آن با مرتبط حقوق و تبليغات

 بدانيم فرهنگى و اجتماعى سياسى، اقتصادى، هاىبخش در مختلف هاىجنبه بين
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 متعدد هاىجنبه و هازمينه تبليغات براى توانمى رو، اين از( 19 1385: اسماعيلى،)
 : نماييممى اشاره ازآنها برخى به كه كرد تصور را ومختلفى

  تبليغات اقتصادى جنبه ـ 1
 معرفى براى توليدكنندگان. است اقتصادى جنبه تبليغات، جنبه مهمترين ترديدبى
 مردم تشويق راه از و پردازندمى تبليغ به مشتريان نظر جلب و خود خدمات و كالا
 و آفرينى كار باعث رونق اين. شوندمى ستد و داد بازار رونق باعث مصرف، به

 سالم رقابت باعث تبليغات. شد خواهد اقتصادى توسعه و رشد نهايت در و اشتغال
 توزيع نظام در تسريع و تسهيل و توليد هاىروش بهبود ها،قيمت بين تعادل و

 باعث و بوده مطرح نيز المللىبين اقتصاد حوزه در موضوع همين. شد خواهد
 .شد خواهد جهانى بازارهاى در كشور يك توليدات مؤثر و مناسب معرفى

  تبليغات فرهنگى جنبه ـ 2
 عادات، باورها، و گذاشته تأثير مخاطبان بر تدريجى و ناخودآگاه صورت به تبليغات

 و متنوع ويژه به جديد وخدمات كالاها تبليغات.  دهدمى تغيير را آنان رسوم و
 اى،حرفه اصول براساس. كندمى ايجاد افراد بين در را جديدى مطالبات جذاب،
 جذاب خود مخاطبان براى بايستى باشد گذار تأثير كه اين براى تبليغاتى آگهى
 مؤثر، تبليغات گفت توانمى بنابراين. دهد انعكاس را مشترك هاىارزش و باشد

 (22 1385: اسماعيلى،) است مردم عمومى فرهنگ از فهرستى
   وسيله به را ملتى هر هاىآلايده توانيدمى شما: گويدمى  داگلاس نورمن

  واتسون يا و( 192ص 1381: صادق، محمد فضلى، محمودى) كنيد بيان تبليغاتشان
 به منحصر تبليغات اگر» اندگفته اىرسانه و ارتباطى مطالعات فرهنگ در  هايل و

 واقعيت ولى شود،نمى موجب را زيادى انتقادهاى باشد، كالاها و محصولات فروش
 نيز را زندگى آرمانى هاىشيوه و روياها تصورات، فروش تبليغات، كه است اين
 ( 121 ،1377: عليرضا پادهى)«. گيردمى بر در
 تبليغات اجتماعى جنبه ـ 3

 و مشترى انتخاب حق و كنندگان توليد رقابت برافزايش علاوه تجارى تبليغات
 بار زيان و نامطلوب آثار باعث كنترل و نظارت نبود صورت در تنوع و رفاه

 است ممكن نباشد، جامعه واقعى نيازهاى با متناسب تبليغات اگر. شودمى اجتماعى
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 نياز معتقدند، شناسانجامعه كه چنان بزند، دامن كاذب و واقعى غير نيازهاى به
 قناعت باختن رنگ به توانمى ميان اين در. است اجتماعى هاىدگرگونى سرچشمه

 .كرد اشاره مدگرايى رواج و آز و حرص با آن جايگزينى و
 تبليغات سياسى جنبه ـ 4

 آنان آنگه مگر دهد،نمى تغيير را گروهى هيچ وضعيت خداوند» قرآن آيه مطابق
  و اقتصادى رفتار و فرهنگ دگرگونى و تغيير ترديدبى  «كنند تغيير خود

 جامعه در افراد. شد خواهد جامعه سطح در اساسى هاىدگرگونى به منجر اجتماعى
 طريق از تجارى تبليغات تأثير تحت اند،شده موسوم مصرف جوامع به كه صنعتى
 خريدارى بيشترى كالاهاى... و راديو و تلويزيون هاىآگهى ها،مجله ها،روزنامه
 زيادترى هاىساعت موظفند كاذب واقعى نيازهاى اين همه تأمين براى و نموده

 و جسمى فرسودگى باعث كاركردن نوع اين. شوند شغل چند داراى يا و كاركنند
 خود اطرافيان وضعيت از افراد گونه اين. بردمى بين از را نشاط و شودمى روحى
 در. شوندمى اعتنابى خود اطراف اجتماعى هاىمسئوليت به نسبت و شده غافل
 كه را سياسى تبليغات هاىهدف غيرمستقيم صورت به تبليغات وضعيتى چنين
 نژاد، معتمد. )كنندمى تأمين است، كارى مخافظه و كارى سازش گسترش و حفظ

:1369 3) 
 : اندعبارت كه دارد وجود تبليغات درزمينه كلى اصل چند فقه منظر از
 اسلام معارف با اقتصادى نظام مبانى آميختگى ـ 1 

 منظور به انسان هدايت براى دستورات و احكام قوانين، از اىمجموعه اسلام دين
 اين حكيم و عالم خداى كه اين دليل به. است آخروى و دنيوى سعادت به رسيدن
 تواندمى و بوده برخوردار جامعيت و كمال از قطعاً است، كرده وضع را مجموعه

 بررسى و مسائل دقيق فهم با بايستمى رو اين از. كند حل را بشر مشكلات همه
 لابه از و كشف دينى متون از را مختلف موضوعات دستورات، و احكام جانبه همه
 .كرد استخراج فقه ابواب لاى

 اما نگرفته، قرار بحث مورد خاص و مستقل موضوعى عنوان به تبليغات گرچه
 و مشاهده را آن پاى رد فقهى كتب مختلف درفصول توانمى فوق، قاعده مطابق
 مباحث آميختگى كه داشت اذعان توانمى مجموع در. كرد استخراج را آن احكام
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 درسيره معاملات واحكام مباحث فراگيرى لزوم واخلاق، معنويت با اقتصادى
 سالم رقابت و تجارت به دين تشويق همچنين و دينى ودستورات بيت اهل وسنت

 اشاره مقوله اين به فقه توجه عنوان به آنها از توانمى كه است مواردى از صحيح و
 .كرد

  تجارت احكام فراگيرى لزوم ـ 2
 و استناد عقل حكم عقلاو شيوه روايات، آيات، به موردنياز احكام تعلم دروجوب

 عنوان به. است شده تأكيد خاص صورت به احكام تعلم وجوب بر حال عين در
 معاملات احكام يادگيرى» اندكرده تأكيد معاملات بحث شروع در خمينى امام مثال
 (1 1368: خمينى امام)« است لازم است، احتياج مورد كه قدرى به

 واجب مكلفى هر بر كه است اين عمليه هاىدررساله فقهى حكم اولين همچنين
 امام) باشد محتاط يا و مقلد يا مجتهد خويش معاملات و عبادات در تا است

 .است نياز مورد احكام فراگيرى لزوم دهنده نشان حكم اين( 3 1363: خمينى،
 يادگيرى اوّل! گرمعامله و تجار جامعه اى: فرمايندمى 7 مومنان امير خصوص اين در

: كلينى. )كرد تكرار بار سه را جمله اين و ،«تجارت بعد تجارت، شرعى مسائل
 (1ح ،150ص ،5ج ،329
 براى تلاش بعد و شرعى احكام آموختن معامله، و تجارت در وظيفه اولين پس
 راه آن از كه اموالى و گيرد انجام صحيح صورت به ستد و داد تا است آن به عمل
 دركافى دقت چنانچه اما. كند تصرف آنها در بتواند و باشد حلال ايد،مى دست به

 اموال گيرد، انجام باطل صورت به معامله و باشد نداشته شرعى احكام يادگرفتن
 اگر و نيست جايز آن از استفاده و تصرف و بود خواهد حرام نيز آمده دست به

 علاوه، به. گذاشت خواهد سوء اثر كند، استفاده حرام مال آن از اش خانواده يا خود
 . بود خواهد بازخواست مورد هم قيامت در
  دراسلام  تبليغات هاىمحدوديت ـ 3

 در جز است گوناگون كارهاى به درپرداختن اباحه درآمد كسب اسلام در اصل
:  كه فرمايندمى حديث در 7 على حضرت آنچه مانند باشد شده ممنوع كه مواردى

 بايد بنابراين( 96ص 12 ج 1403: عاملى حرّ)« بپردازيد گوناگون هاىتجارت به»
 شده شناخته ممنوع و حرام شرعى نظر از طريق آن از درآمد كسب كه درمواردى
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 ومكتوبات تحقيقات محور كه محرمه مكاسب اساسى موضوع به و شد دقيق است
 به را محرمه مكاسب حلى محقق نمونه عنوان به.بپردازيم است فقيهان شمار بى
 (9 ـ 11 صص 2ج ،1403: حلى: )نمايدمى تقسيم نوع پنج

 نامشروع مقاصد براى اشيا معامله ،...و فقاع خوك، سگ، مانند نجس اشياى معامله
 ندارند، وحلال عقلايى منفعت كه اشيايى معامله قمار، و لهوولعب آلات مانند
 گمراه مطالب انتشار درآمداز كسب مثل است، حرام خود كه عملى راه از كسب
 واجب برانسان كه عملى انجام راه از وكسب...و دروغ غناو و درمعامله غش و كننده
 . است
 : داشت بيان خلاصه صورت به توانمى مقدمه بااين
 مانع يا و ذاتى منع درآمد، كسب راه ويا صنعت يك عنوان به تجارى تبليغات( الف

 روايت مانند. دانست جايز را آن توانمى روايات برخى بنابر حتى و نداشته شرعى
 منفقه فانها الأيمان اقلوّا السماسره معاشر يا»: اندفرموده 7 على حضرت كه سماسره

 به حضرت روايت اين در( 309ص ،12ج ،1403: حرعاملى) «للربح ممحقه و للسّلعه
 مشترى و خريدار بين واسطه عنوان به امروزى سمسار معادل اصل در كه سماسره
 تلاش ديگر طرف ترغيب و نظر جلب راه در معامله طرفين از يكى سود به و بودند
 گرچه عمل اين زيرا بكاهند، خود سوگندهاى از تا اندفرموده توصيه كردند،مى

. بردمى بين از( و ساخته بركتبى) را آن سود اما شود،مى بهتركالا فروش موجب
 از يكى مصداق تا بود مراقب بايد اما نيست، حرام و ممنوع نفسهفى تبليغات پس

 . نشود محرمه مكاسب
 حرمت مورد دريك كه است آن داشت، توجه بايد فقهى نظر از كه مهمى نكته( ب

 كالا آن تبليغ نتيجه در و فروش خريدو حرمت با اىملازمه كالا يك توليد
 اما است، حرام آن از ناشى درآمد و ارواح ذوات مجسمه ساختن مثال براى.ندارد
 1 ج ،:1368خمينى امام. )است جايز آنها از استفاده و دارىنگه فروش، و خريد
 ( 12م ،456ص
 اصطلاح به و شغل اين ذاتى حرمت عدم تجارى، تبليغات« جواز» از مقصود( ج

 سوى از چه) شيوه اين آيا كه است اين سوال اما. است« الاعم بمعنى جواز» فقهى
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 مباح يا مكروه مستحب،( بازاريابى و امورتبليغاتى متصديان سوى از چه و فروشنده
 است؟

 عملى فروشنده سوى از كالا نامرتبط تمجيد و كاذب تعريف گفت، بايد پاسخ در
 نظر مورد كالاى معامله، هنگام به مشترى است مكروه كه گونه همان است، ناپسند

 ذم يا مدح كه است جايى تا كراهت اين كه پيداست ناگفته. كند تحقير و مذمت را
 (291ص ،4ج: ثانى شهيد. )است قطعى آن حرمت وگرنه نشود، دروغ به منجر
 صادق امام از حديثى به توانمى آنها ميان از كه است رواياتى به مستند حكم اين

 به كس هر: اندفرموده نقل خدا پيامبر از حضرت روايت، اين طبق. كرد اشاره 7
 ستد و داد نبايد والا كند مراقبت چيز پنج از بايد كندمى اقدام فروش يا خريد
 كه كالايى از تمجيد عيب، كتمان سوگند، ربا،: از اندعبارت چيز پنج اين. نمايد
 بنا البته( 284ص ،12ج ،1403: حرعاملى) خردمى آنچه از نكوهش و فروشدمى
 ،4ج: ثانى شهيد) ندارد منع باشد مطلوب عرفا كالا تزئين اگر فقها، برخى عقيده به

 وجود ويترين در كالا دادن قرار يا و بندىبسته عنوان به امروزه آنچه لذا( 289ص
 محسوب غش و است مطلوب شودمى خريد به مشترى ترغيب موجب و دارد
 ( 305ص ،1415: شيرازى مكارم) شودنمى

  اسراف از پرهيز و مصرف الگوى رعايت ـ 4
 خدادادى هاىنعمت صحيح مصرف و زندگى اوليه نيازهاى تأمين آنكه آخر نكته
 كه يابدمى دست روىميانه صفت به مصرف در واقعى مسلمان. است بديهى امرى
 خير خداوند هرگاه: فرمودند 7 على حضرت. است پروردگار جانب از نعمتى آن
 سوء از و كرده الهام او به را تدبير حسن و( اقتصاد) روىميانه بخواهد، را اىبنده
 . داردمى باز اسراف و تدبير

 در داشتن ملاحظه بخواهد را اىبنده خير خدا چون: فرمودند 9  اكرم پيامبر و
 ( 363ص ،4ج: حكيمى. )كندمى ايشان روزى را نيك خلق و مصرف و معيشت
 لحاظ با الهى مواهب كارگيرى به مصرف، صحيح معيار و ملاك اسلام در بنابراين
 حقوق رعايت به توجه با تبذير و اسراف از دورى و مربوطه ضوابط و شرايط
 بخوريد ؛(لَهُ وَاشكْرُُوا رَبِّكمُْ  رِّزقِْ  منِ كُلوُا: )فرمايدمى كريم قرآن. است ديگران
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 كرد برداشت چنين توانمى لذا  آوريد بجاى را او شكر و پروردگارتان روزى از
  كه

 بوده، تبذير و اسراف از گرفته نشئت كه حد، از زياده مصرف به منجر تبليغات
 .نيست اسلام نظر مورد

  
 تبليغات بر منطبق فقهى احكام

 كه برشمرد توانمى را خاصى موضوعات و احكام فقه، در تبليغات خصوص در
 .نماييممى اشاره اختصار به موارد برخى به
  دروغ حرمت ـ 1

 فقيهان از بسيارى كه است معلوم و آشكار چنان اسلام نظر از دروغ ممنوعيت
: انصارى شيخ. )انددانسته« دين ضروريات» جمله از را آن و نديده آن اثبات به نيازى
 بر علاوه دروغگويان، و دروغ با قاطعى برخورد چنين دليل( 160ص ،4ج ،1394
 مخرب و زيانبار آثار گردد،مى انسان شخصيت وهن موجب اينكه و كذب ذاتى قبح
 اعتماد سلب دروغگويى، رواج زشت پيامد بزرگترين. است اجتماعى روابط در آن
. است بشرى جوامع بناى سنگ آنچه يعنى است؛ يكديگر از شهروندان اطمينان و

 مخالف او اظهارات و نداشته صداقت گويد،مى آنچه در مقابل طرف كه احتمال اين
 ركود كه شودمى هايىاضطراب و روانى تشويش ظن، سوء موجب باشد، واقع

. است آن آثار از بخشى تنها اجتماعى هاىدرگيرى و اقتصادى گردش و معاملات
 كنند فراموش نبايد تبليغاتى هاىآگهى كنندگان تهيه و كالا صاحبان سبب، همين به
 حتى و ديگران كسب كه است سريع و وسيع چنان دروغ هاىپيام پيامدهاى كه

 نهايت در زودگذر، احتمالى منافع رغم به و دهدمى قرار تأثير تحت را ملى اقتصاد
 .كرد خواهد وارد آنان خود به را آسيب ترينسخت

 بوده تكليفى حرمت برآنكه علاوه دروغ حرمت گفت، بايد خصوص اين در
 حق ايجاد باعث كه معنا اين به باشدمى نيز وضعى حرمت است، معصيت ومنجربه
 .شودمى نيز خسارت جبران به الزام و مدنى مسئوليت
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 كند،مى وارد ديگران به كه خسارتى جبران به ملزم دروغگو شخص اساس، اين بر
 به نسبت او به مرتبط و منتسب عمل از ناشى الزام، اين حقيقت در و شودمى

 .است ديگرى
 بايد گردد وارد كسى به خسارتى دروغ، تبليغ مانند نادرست تبليغات اثر بر هرگاه
 و فقهى موازين طبق كه است كسى عهده به جبران اين است گفتنى. شود جبران
 .كننده تبليغ خواه و باشد توليدكننده خواه شود،مى شناخته مسئول حقوقى
 .دارد وجود خسارت وپرداخت قرارداد بطلان و فسخ راه دو خسارت جبران براى
 بپردازد، درآمد كسب و جذب به نادرست تبليغات با خدمات ويا كالا صاحب اگر

 بايع و( 459 ،1ج ،1363: خمينى امام) بود خواهد باطل شده منعقد قرارداد
 موجب نادرست تبليغات هميشه البته. برگرداند خريدار به را معامله ثمن بايستمى

 معامله عكس بر كه شد خواهد فسخ شرايط احراز موجب گاه بلكه شود،نمى بطلان
 فسخ صاحب رضايت با توانمى نيست، صحيح مشترى بارضايت حتى كه باطل،
 .كرد تصحيح را آن
 كه كرد اشاره عيب خيار و رويت خيار غبن، خيار به توانمى فسخ اسباب ميان از
 تبليغات با بايع مثال عنوان به. دانست متصور را نادرست تبليغات توانمى آنها در

 كه نمايد عرضه مشترى به معمول حد بالاتراز را كالايى قيمت نادرست و دروغين
 توجه با مشترى يا و( 480ص: همان) آيدمى وجود به غبن خيار دليل به فسخ حق
 مذكور هاىويژگى فاقد را كالا معامله از بعد و بخرد را كالايى تبليغات اوصاف به

 برخى البته( 485ص همان،) شودمى فسخ موجب« رويت خيار» جانيز اين در. بيابد
 شهيد) اندناميده« تدليس خيار» و« شرط خيار» ،«وصف از تخلف خيار» خياررا اين
 ( 500ص ،3ج: ثانى
 عمل از مستقيم ضرر قطعى، و مسلم ضرر ايجاد اثر در نيز خسارت پرداخت در

 از توانمى باشد، نشده جبران ديگر طيق از كه ضررى همچنين و نادرست تبليغات
 .نمود تبليغات متصدى يا و كالا صاحب از وارده هاىخسارت مطالبه دادگاه طريق

 و مسئوليت اثبات براى« اتلاف» و« غرور» و« لاضرر» چون قواعدى فقهى منظر از
 طور به شخص كه مواردى در همچنين است مورداستناد خسارت پرداخت لزوم
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 از نيز باشد كرده رافراهم ومقدمات امااسباب باشد، نشده مال تلف موجب مستقيم
 . برد بهره توانمى« تسبيب» قاعده

 معامله در غشّ حرمت ـ 2
 غش انصارى شيخ. است ناخالصى و تقلب خيانت، فريب، معناى به لغت در غشّ
 (136ص ،3ج ،1394: انصارى: )است كرده خلاصه زير شرح به قسم چهار در را
 خوب ميوه مانند) بهتر كيفيت با جنس در ترپست جنس كردن مخفى و مخلوط ـ 1
 (.نامرغوب يا
 با شير كردن مخلوط مثل) آن غير با نظر مورد جنس كردن مخفى و مخلوط ـ 2

 (.آب
 .است آن فاقد كالا كه نيكويى صفت اظهار ـ 3
 (.طلا عنوان به بدلى كالاى معرفى مثل) ديگر جنس عنوان به كالا معرفى ـ 4
 صدقتجارى تبليغات بر تواندمى سوم قسم بويژه فوق، چهارگانه اقسام ميان از

 اقسام اين در منحصر غشّ  اند،گفته نيز فقيهان ساير كه گونه همان البته. كند
: خويى) است غش مصداق باشد زدن گول معناى به عرفاً چه هر و نيست چهارگانه

 تبليغات در اتفاقاً كه است آن مصاديق از نيز زير موارد مثال براى و( 384ص ،1412
 : باشد توجه مورد تواندمى تجارى
 براى اول نگاه در ولى است، موجود كالا در كه عيبى كردن پنهان و اخفا( الف

 .نيست معلوم خريدار
 آنچه برخلاف كه اىگونه به يا تاريك در يا شديد نورهاى زير كالا دادن قرار( ب

 .كند جلوه هست،
 مكارم. )كشاند گمراهى به را خريدار كه طورى به كالا؛ شديد تمجيد و تبليغ( ج

 (.  304 و 303ص ،1415: شيرازى
 تا متعارف، شيوه به آن تزئين و ويترين در كالا دادن قرار كه داشت توجه بايد البته
 شمار به« غشّ » و نداشته مانعى نشود، مشترى فريب و گمراهى موجب كه جايى
 (.  305ص: همان. )آيدنمى

 اى معامله آيا اما است، حرام باشد، كه شكلى هر به غشّ  آنكه، ديگر مهم پرسش
 است؟ باطل نيز گرفته صورت آن مبناى بر كه



 58 «تبليغات در مخاطب حقوق» حقوقى و فقهى بررسى

 معامله بطلان به فقيهان برخى كه حالى در دارد؛ وجود نظر اختلاف مورد اين در
 قسم فقط انصارى، شيخ مانند ديگر برخى اند،داده رأى آن هاىصورت همه در

 مشترى براى معامله فسخ خيار ثبوت به تنها موارد ساير در و دانسته باطل را چهارم
 (154 ـ 137ص: همان. )اندكرده اكتفا

 تبليغات اثر بر است ممكن و نيست كالا صاحب به مربوط لزوماً  غشّ حكم همچنين
 چنين براى مزد دريافت. باشد گرفته صورت فروشنده جز كسى سوى از آميز فريب

 .است حرام درآمدهاى و مكاسب از مصداقى نيز تبليغاتى
 هرگونه و ندارد« فروش و خريد» به اختصاص صرفاً غش حرمت آنكه ديگر نكته

 عمل و گفتار هر: اندگفته كلى طور به بعضى حتى. گيردمى دربر را اىمعامله
 تبليغات اگر آرى،. است حرام اند،كرده ضايع را مسلمانان از حقىّ كه اىفريبنده
 مانعى معامله، در فريب نه و باشد زيباسازى و خودنمايى براى تنها آميزفريب

 (168ص: همان. )داشت نخواهد
 علاوه و است معاملات احكام مشهورترين از مسلمانان با معامله در غشّ حرمت

 لحن. كندمى دلالت آن بر نيز معتبرى و متعدد روايات عقل، حكم و اجماع بر
 از خروج موجب را معامله در غش كه است شديد چندان روايات اين از برخى
 غَش من مِنا ليَس»: اندفرموده 9 پيامبراكرم روايات اين طبق. است كرده معرفى دين

 بزند ضرر او به يا كند غشّ مسلمانى با كه كسى نيست ما از ؛كَره ما اَو ضَرَّه او مسُلِماً
 (12ح ،211ص ،12ج ،1409: حرعاملى)« دهد فريب را وى يا و
  نجش حرمت ـ 3

 اختلافى آن حرمت در كه( مشترى ترغيب براى قيمت ازدياد در همدستى(نجش
 دو آن از يكى كه است شده تفسير صورت دو به ندارد، وجود سنى و شيعه ميان

 است آن نجش اول صورت. است صادق نيز تجارى تبليغات بر قطع طور به تفسير
 را بالاترى قيمت باشد، داشته را كالا خريد قصد واقعاً آنكه بدون شخص، كه

 .شوند آن ترگران خريد به تحريك و تشويق ديگران كه منظور اين به كند؛ پيشنهاد
 تعريف و تمجيد را ديگرى به متعلق كالاى كسى كه است چنين نيز دوم صورت

 .شوند ترغيب كالا آن خريد به ديگران كه باشد آن تبليغ اين از مقصود و كند
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 توافق بين تفاوتى معنا، دو هر به نجش، حرمت در كه اندكرده تصريح فقيهان برخى
 مكارم) نيست؛ آن عدم و( منجوش و ناجش) كننده تبليغ و كالا صاحب همدستى و

 (465ص ،1415: شيرازى
  

  تبليغات بر منطبق فقهى قواعد

 بخش اين در تبليغات بر منطبق فقهى قواعد برخى شده، ذكر برموضوعات افزون
 .شود مطرح

 ( لاضرر قاعده) ديگران به اضرار منع ـ 1
 رعايت اجتماعى، و فردى هاىآزادى و حقوق از استفاده مرزهاى مهمترين از يكى

 بشر حقوق اعلاميه 4 ماده دليل همين به. است ديگران هاىآزادى و حقوق حرمت
 داشتن قدرت از است عبارت آزادى» اصولاً كه است داشته مقرر فرانسه انقلاب در
 كس هر طبيعى حقوق اعمال پس. نباشد ديگرى زيان مستلزم كه عملى هر انجام بر
 از بايد وى مانند كه جامعه ديگر اعضاى طبيعى حقوق مگر ندارد، انتهايى و حد

 «.كندمى تعيين قانون فقط را حدود اين. باشند مند بهره آزادى
 در شود،مى محسوب حقوق از استفاده قرمز خط ديگران، به اضرار كه قاعده اين
 مسلمّ اصل عنوان به  «حق از استفاده سوء» منع عنوان تحت حقوقى هاىنظام
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 اساسى قانون چهلم اصل در قاعده همين نيز ايران حقوق در. است شده پذيرفته
 به را خويش اعمال تواندنمى كس هيچ» كه است يافته انعكاس صورت اين به

 «.دهد قرار عمومى منافع به تجاوز يا غير به اضرار وسيله
 لاضرر» به اسلامى فقه در كه است مشهورى قاعده ترجمان و برگرفته اصل اين
 بيان را« حق از استفاده سوء منع» مفاد همان قاعده اين. است معروف« ضرار ولا

 براى كه شود اقداماتى از مانع بايد اسلامى حكومت كه است آن از حاكى و كرده
 شده شناخته و طبيعى حقوق استناد به اقدامات اين ولو است؛ آورزيان شهروندان

 قاعده همين مشمول نيز كالا تبليغ آزادى حق اعمال طبيعتاً. پذيرد صورت افراد
 .شودمى ممنوعيت دچار باشد آورزيان كه مواردى در و است

 (غرور قاعده) تغرير ممنوعيت ـ 2
 توجه قابل آن از ناشى هاىمسئوليت و تبليغات زمينه در كه قواعدى از ديگر يكى
 و است فريب و خدعه معناى به« غرور» واژه است،« غرور قاعده» است، استناد و
. شودمى ديگران زدن گول و شدن گمراه موجب كه گويندمى عملى به« تغرير»

 به زيان و ضرر هرگونه ورود موجب كسى آميز فريب عمل اگر» قاعده اين طبق
 زيان آنكه بر مشروط كند؛ جبران را مزبور خسارت بايد دهنده فريب گردد، ديگرى
 (440ص ،1418: مراغى حسينى. )باشد واقع به جاهل ديده
 در اما است؛ گرفته صورت فراوان هاىبحث قاعده اين مستندات و دلايل درباره
 مختلف ابواب در متعددى احاديث نيز روايات ميان در. نيست روا ترديد آن اصل
 (289 ـ 284ص 2ج ،1411: شيرازى مكارم) است شده نقل مفاد همين با فقهى

 نام عنوان به كه است معروفى هاىعبارت جمله از( غَرَّهُ  منَ اِلى يَرجعُِ  المَغرُورُ )
 حديث عنوان به را جمله اين ثانى محقق اينكه با. گيردمى قرار استفاده مورد قاعده

 (145ص پاورقى، ،37ج ،1362: حسن محمد نجفى،) اندداده نسبت 9 خدا پيامبر به
  تدليس ممنوعيت ـ 3

 86: : منظور ابن) باشدمى عيوب ساختن پنهان و پوشاندن معناى به درلغت تدليس
 معنا مشترى از كالا عيب پوشاندن و كتمان به معاملات ساير و بيع در و( 1405
 (همان. )است شده
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 معامله طرف فريب موجب كه است اعمالى به يازيدن دست تدليس اصطلاح، در
 بلكه شودنمى خلاصه فعل در لزوما اعمال اين باشد او مالى اضرار نتيجه در و

 در كه هم گفتارى نحوه آن شامل اندكرده تصريح اساتيد از برخى كه گونه همان
 شودمى نيز باشد،مى وى به اضرار سبب نتيجه در و مؤثر مقابل معامل فريب

 ريا و تقلب نوعى تدليس هر در ترتيب بدين( 722 ،1357: لنگرودى جعفرى)
 اعتماد از متعارف، درستكارى و شغلى شرافت به اعتنابى باز نيرنگ و دارد وجود
 قرارداد در تدليس جهت همين به. كندمى استفاده او زدن گول براى معامله طرف

 (428 ـ 427 ،1371: كاتوزيان. )دارد قرابت كلاهبردارى با
 عقود ضمن در آن پراكنده مصاديق از بحث ضمن معمولا تدليس اسلامى، فقه در

 اكثر و است شده مطرح حيوان بيع در تصريه و نكاح در ماشطه تدليس مثل معين
 تدليس خيار نيز خيارات مبحث در و پردازندنمى تدليس از بحث به استقلال به فقها
 خيار يا عيب خيار فروع از را آن بلكه سازندنمى مطرح مستقلى خيار عنوان به را

 در ثانى شهيد و لمعه در اول شهيد مانند فقها از بعضى اين، وجود با. دانندمى غبن
 فقها، هاىنوشته در. اندساخته مطرح استقلال به را تدليس خيار البهيه، الروضه
 : بگيرد صورت است ممكن شكل دو به تدليس
 طرف شخص يا) معامله مورد عين در را كمالى صفت كه چيزى اظهار ـ الف

 .دهدمى خطور ذهن به( قرارداد
 (530 ،1413: ثانى شهيد.)دارد وجود معامله مورد در كه نقصى صفت اخفاى ـ ب

 اخفاكننده بايد بلكه شود؛نمى محسوب اخفا معامله، مورد نقص از سكوت صرف
. گيرد صورت تدليس تا كند سكوت آن به نسبت عقد، مورد نقص به علم وجود با
 (363 ،1366: حسن محمد نجفى،)

 واقعيت( مدل ّس) كننده تدليس: آورده تدليس تعريف در البهيه الروضه در ثانى شهيد
 رو اين از. آوردمى مقابل طرف نظر در ندارد واقعيت كه را امرى و ساخته پنهان را

 ـ مشترى يا باشد بايع جانب از چه ـ ندارد وجود داندمى كه صفتى كردن شرط
 (86 ،1374: ثانى شهيد. )شودمى محسوب تدليس
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 قرارداد طرف براى معامله مورد اينكه از است عبارت معامله مورد در تدليس پس،
 .شود وصف حقيقت برخلاف

 بنا. است شده ارائه تدليس از كلى تعريفى اسلامى، فقه برخلاف ايران حقوق در
 طرف فريب موجب كه عملياتى از است عبارت تدليس»: مدنى قانون 438 ماده به

« عمليات»از منظور كه نيست روشن تعريف اين در كه اين با«. شودمى معامله
 انجام بايد عملياتى: كه دريافت توانمى اجمالاً اما است؛ چه« فريب» تحقق وضابطه

 عنصر) گردد معامله طرف فريب موجب عمليات واين( تدليس مادى عنصر) شود
 (تدليس روانى

 نيرنگى تدليس اينكه ازجمله اندكرده ارائه تدليس از مختلفى تعاريف نيز حقوقدانان
 به او دستيارى و آگاهى با يا معامله طرف دو از يكى سوى از كه نامتعارف است
 كه انگيزدمى بر اىمعامله به را او و رودمى كار به ديگر طرف ساختن گمراه منظور

 مختصر و جامع طور به يا داد،نمى رضايت آن به واقع از بودن آگاه صورت در
 جهات از يكى يا اصلى انگيزه در قرارداد طرف دادن فريب تدليس، گفت؛ توانمى

 (354 ،5ج ،1393: ناصر كاتوزيان،. )است تراضى
 لزوم توانمى« دادن فريب» اصطلاح از ويژه به و تدليس تعريف لحن از نهايت در

 اين كه. كرد استنباط خوبى به را معامله ديگر طرف با آن ارتباط و عمدى فريب
 خواهد بيع فسخ حق ايجاد وموجب. شودمى معامل قبال در مسئوليت موجب امر
 .شد
 موارد به منحصر تبليغات بر منطبق فقهى قواعد و فقهى احكام است توضيح به لازم

 .است شده اشاره نمونه عنوان به موارد واين نبوده مذكور
 مخاطب و است قواعدى و الزمات داراى فقه منظر از تبليغات گفت بايد مجموع در
 حقوق است، گرفته قرار رسانه نام به جمعى ابزار يك برابر در كه شخصى عنوان به

 كه تحقيق اين در موجود تحليلى نگاه به باتوجه. دارد پيگيرى قابل و استناد قابل
 گرفت، صورت قانونى اصول بررسى همچنين و روايات آيات، از مندىبهره با
 حق تبليغات، در ويژه به و ابعاد همه در مخاطب حقوق كه گرفت نتيجه توانمى

 موضوع اين عملاً گرچه. دارد نيز پيگيرى قابليت كه است توجهى قابل و محترم
 .نيست مشهود چندان يا و اجرانشده
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 در اىحرفه اخلاق و مخاطب حقوق وابستگى به باتوجه كه است حالى در اين
 اخلاق به تعدى واقع در كه مخاطب حقوق عليه جرائم برخى به ارتكاب رسانه،
 به را خاصى تيتر يا و عنوان جزايى قوانين يا و فقه در شود،مى محسوب اىرسانه
 .است نداده اختصاص خود
 يك يا و متمايز و بارز مقوله يك عنوان به مخاطب حقوق تنها نه ديگر سوى از

 تكثر و تعدد دليل به نيز آن جرائم مصاديق و نشده ذكر قانون در مشخص بخش
 جرائم با برخورد وظيفه بلكه شود،نمى مشاهده كيفرى غير و كيفرى قوانين در

 .ندارد قرار خاص نهاد يك انحصار و اختيار در نيز مخاطب حقوق به تعدى
 گونه هر به نسبت افراد كه است ميزانى به اخلاق از حمايت حد اسلامى جامعه در

 احساس...  و خصوصى حريم به ورود درى، پرده عفتى، بى نظير غيراخلاقى رفتار
 القاى در رسانه نقش بين اين در. برسند اخلاقى امنيت به نوعى به و داشته آرامش

 است، تأكيد مورد اخلاقى غير يافته سازمان جرائم از پرهيز همچنين و حس اين
 به كندمى دريافت را آن هاىپيام و نموده اعتماد رسانه به كه مخاطبى كه نحوى به

 .نگيرد قرار اخلاقى جرائم تأثير تحت مستقيم غير و مستقيم صورت
 به گاه اخلاقى، امنيت همان يا و حسنه اخلاق در اخلال مصاديق است گفتنى
 است، واغماض پوشى پرده آنها به اسلام رويكرد كه افتدمى اتفاق فردى صورت

 بحث باشند، خاصى شرايط تحت و يافته سازمان صورت به جرائم همين اگر اما
 .گيرد صورت بايد جدى برخورد و رفته كنار پوشى پرده و اغماض

 دارند، تحقق امكان فردى صورت به تنها كه جرائم برخى برخلاف حساب اين با
 عنوان به باشد يافته سازمان و گروهى صورت به مخاطب حريم به تعدى چنانچه
 و دولت جمله از احتمالى تهديدگران خصوصى، حريم رعايت عدم در مثال

 حقيقى اشخاص از بيش خصوصى نهادهاى و مؤسسات آن، به وابسته هاىسازمان
 .شوندمى حرمت هتك موجب( خود مقتضيات و مصالح بنابه)

 از پيشگيرى جهت موجود خلاءهاى تبيين بحث اين در مهم موضوعات از يكى
 براى مناسب راهكار ارائه نحوى به كه است مخاطب حقوق به وتجاوز تعدى
 رغمعلى داشت اذعان بايد اول دروهله.  شودمى تلقى نيز مطلوب وضع به رسيدن
 حمايت مورد بحث اين در مهم وموضوعات عناوين برخى متعدد، قوانين وجود
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 برخوردار شايسته اجرايى ضمانت از فراوان، اهميت باوجود و نگرفته قرار كيفرى
 با كه كرد اشاره خصوصى حريم موضوع به توانمى نمونه عنوان به هم باز. نيستند
 هنوز آن، بر قانون تصريح و اسلام مبين دين تأكيد و آن العاده فوق اهميت وجود
 .است نشده تصويب كشور در خصوصى حريم از حمايت جهت مشخصى قانون

 حد به قوانين سيما، و صدا چون بزرگى رسانه تبليغات بحث در مثال عنوان به
 جمهورى سيماى و صدا اداره قانون در كه نحوى به ندارد، وجود كفايت
 چشم به تبليغات خصوص در مطلبى( 1359 ماهدى 8 مصوب) ايراناسلامى

 سيماى و صدا سازمان هاىبرنامه اصول و كلى مشى خط قانون در. خوردنمى
 عنوان به را قواعدى توانمى ؛(1361 تيرماه 17 مصوب) ايران اسلامى جمهورى

 .كرد استخراج تبليغات هاىبرنامه« اصول و كلى مشى خط»
 به را تبليغاتى وسايل جديدترين...  خودكامه هاىقدرت» اينكه از قانون اين مقدمه
 در...  تلويزيون و راديو»: است معتقد و كندمى انتقاد« انددرآورده خويش خدمت
 منحط نظام و استعمارى فرهنگ مبلغ سرزمين، اين گذشته استعمارى و وابسته نظام
 مصرفى و خودباخته اىجامعه تا رفتمى خويش، وسيع نفوذ حيطه با و بود غربى

 «.نمايد گذارى پايه را
 تبليغات از خاص طور به تنها نه مفصل، قانون اين در كه است دليل همين به شايد

 توليد به مردم تشويق بلكه است، نيامده ميان به سخنى آن بر حاكم قواعد و تجارى
 اهداف و هارسالت جمله از« تجملى و مصرفى زندگى از آنان داشتن برحذر» و

 .است شده قلمداد سيما و صدا هاىبرنامه
( اسلامى انقلاب از پيش اساسنامه از پيروى به) سازمان اساسنامه در حال، اين با
 به« بازرگانى هاىآگهى و تبليغاتى هاىبرنامه پخش و اجرا از ناشى درآمدهاى» بر

 ماده 6 بند) شده تأكيد« سازمان اعتبارات و منابع و درآمد» هاىراه از يكى عنوان
 .است نرسيده تصويب به هنوز موضوع اين با متناسب مقررات اما ،(22
 خويش كردار گرو در هركس» كه كريم قرآن تصريح به بنا اسلام حقوقى نظام در

  و كيفرى و مدنى هاىمسئوليت شامل و شده پذيرفته مسئوليت اصل  «است
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 . شودمى افراد اخروى همچنين
 قانونى مسئوليت موجب تبليغات، ضمن در كارها برخى كه شد اشاره مقاله اين در
 اشاره زمينه اين در مدنى و كيفرى مسئوليت دو به خصوص اين در. است حرمت و

 .نماييممى
 برخى براى شارع. است تعزير و حد صورت دو به مجازات تعيين اسلامى فقه در

 نيستند، تغيير قابل كه نموده تعييين را معينى و مشخص كيفرهاى خاص، هاىجرم
 حاكم نظر به آن اجراى كيفيت و ميزان و بوده مهم كيفر اصل موارد ساير در ولى

 مجرم، وضعيت نظير ملاحظاتى به بنا حاكم خصوص اين در. است شده واگذار
 .كندمى اقدام و انتخاب را متناسب كيفر...  و جرم ارتكاب نحوه
 ترك دليل به را افراد تواندمى اسلامى حاكم: فرمايدمى باره اين در 1 خمينى امام

 كبيره گناهان از حرام آن اينكه بر مشروط نمايد، تعزير حرام ارتكاب يا و واجب
 عهده به اندازه اين در آن مقدار تعيين البته و باشد حد از كمتر نيز تعزير و بوده
 مشتمل يا حرام كه هنگامى تبليغات لذا( 430 ،2ج ،1363: خمينى امام) است حاكم

 گرفته نظر در تعزيرى مجازات برآن و بوده قاعده اين مشمول باشد، حرام بر
 داير از كه هنگامى 708 و 704 مواد( 1375 مصوب) تعزيرات قانون در. شودمى

 از مراد نمايد،مى صحبت آنجا به مردم دعوت و خمر شرب براى محلى كردن
 يا و نقدى جزاى شلاق، و نيزحبس آن مجازات كه است فراخوان و تبليغ دعوت،

 .است شده عنوان آنها دو هر
 بينىپيش ديده خسارت زيان و ضرر جبران مدنى، مسئوليت قانون مطابق همچنين

 توضيح مدنى مسئوليت خصوص در تفصيل به دروغ حرمت درباب كه. است شده
 .شد داده
  

  گيرىنتيجه
 ويژه به معاملات در فقهى مسائل به توجه ضرورت و موضوع اهميت به توجه با

 در شده تعيين هاىمحدوديت اسلام، بامعارف اقتصادى نظام مبانى آميختگى
 وجود به تبليغات اثر بر كه تبذير و روى زياده و اسراف از نهى تبليغات، خصوص

 اضرار و غش نجش، كذب، حرمت نظير خاصى محتوايى قواعد همچنين و آيدمى
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 اصطلاحات از يكى قالب در تبليغات اگر گرفت، نتيجه توانمى... و ديگران به
 در و باطل معامله باشد،...( و ديگران به اضرار غش، نجش، كذب،) محرم فقهى
 .شودمى فسخ شرايط احراز موجب برخى

 حقوق موضوع گيرنده دربر عناوين برخى وجود رغمعلى نيز حقوقى منظر از
 و سكوت ابهام، قانونى، خلاء گفت توانمى موجود، قوانين مجموعه در مخاطب،
 سواد نداشتن و خود حقوق با مخاطبان نبودن آشنا موجود، قوانين در اجمال
 متولى نبودن مشخص و سو يك از اجرايى هاىنامه آيين نبود مناسب، اىرسانه
 مسائل مهمترين را ديگر سوى از مخاطب حقوق به تعدى جرائم با برخورد اصلى
 .دانست بحث اين در مطرح
 هاىرسانه در ويژه به تبليغاتى هاىزمينه روزافزون رشد به توجه با شودمى پيشنهاد
 هاىبرنامه نظير اىبرنامه جديد هاىقالب به مخاطبان بيشتر هرچه توجه و گروهى
 قانون تدوين در تسريع ضمن مخاطبان، بين در آن فراوان اثرگذارى و تبليغاتى
 فقهى منابع و اساسى قانون در مندرج كلى هاىسياست به باعنايت ويژه به تبليغات

 آزادى اصول نظير المللبين حقوق معتبر متون و اسناد در موجود الزامات و
 به نسبت كنندگان، مصرف و مخاطبان حقوق از حمايت و تبليغات و ارتباطات
 قانون سازى يكسان و موجود مقررات كردن روز به و سازى هماهنگ تجميع،
 توليد كيفرى و مدنى مسئوليت افزايش وهمچنين هارسانه همه براى تبليغاتى
 .كرد اقدام هاآگهى كنندگان پخش و كنندگان

 جديد موضوعات و سؤالات و فقهى، غنى منابع و اطلاعات وجود با ديگر سوى از
 در اىرساله تدوين پيشنهاد لذا است، نگرفته صورت چندانى استفتائات نوظهور، و

 ساير با آن تطبيق سپس و فقهى مبانى منظر از مخاطب مشترك حقوق خصوص
 .شودمى ارائه ومذاهب اديان
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